Omedvetet medveten

Hur kan vi inspirera Malmobor att «
vilja bidra i klimatomstillningen?, e
-
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Hur borjade det?
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Presentatörsanteckningar
Presentationsanteckningar




23 klimatinsatser for Malmoborna

K1 Malmé stad

Klimatinsatser

Det maste inte vara svart att leva hallbart. Mycket du redan
gor ar omedvetet medvetet. Som att dta en falafel, laga
favwojeansen eller ta bussen till stan. Vilken klimatinsats
valjer du i dag?
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Engagera dig med andra At mer vaxtbaserat Hyr, dela och lana

W Engagera dig W Mat W Klader och prylar

& Spara pengar &% Spara pengar

@ Extra stor klimatpaverkan

Malmo stad



~\

Hur nar vi ut?




Malgrupp:
Alla?




Malgrupp: Malmobor som tycker att
klimatfragan ar viktig
ochvill ta till sig information, men inte har borjat
andra sitt beteende i praktiken.
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Barric INC

o

'g_o -

avlagsna. Fa tanker s& 1angt

Distans: Klimatforandringarna upplevs son
framat i vardagsbeslut. \

Domedagskansla: For mycket katastrofvarningar slar tillbaka.
Kognitiv dissonans: En inre konflikt mellan vad vi vet och vad vi gor.
Forminskning och fornekande: Nar vi slutar lagga marke till dissonansen sa blir det ett fornekande.
Identitet: Vi filtrerar bort det som star i konflikt med vara varderingar.
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Vad finns det for motgifter for att
motverka barriarerna?

Distans - lokala problem, I6sningar och mal i nuet
Domedagskansla - fokus pa l6sningar och méjligheter
Kognitiv dissonans - motivera med nudging och berom
Forminskning och fornekande = skapa kansla av action
Identitet = bredda bilden av klimatengagemang




Undvika pekpinnar och “sluta gora”
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Sa hur blev det?




Kreativ Iosning

Ge en positiv forstarkning genom att belysa ovantade
klimatpositiva saker som Malmobor redan gor.
Da upp muntrar vi till annu mer action.

Vi kallar det for att agera omedvetet medvetet!




Jon trycker en
falafel 03:13.
Vad gor du

for klimatet?.

.‘#"

— E Mycket du redaf gor ar omedve
C A Som att dta vaxtbaserad nattamat.
] Vilka fler klimatingatser kan du gora
i 3 : >
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Mycket du redan gor ar omedvetet medvetet.
oM attilska och varda det som ﬁvl ditt hem.

Vilka fler klimatinsatser kan du géra
xfor Malmd och planeten?
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Faye ”Ianar
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io har Ba\:m(an
drakt var je dag
Vad g rd

redan gor dr omedietei ;

Som att dlska dina klader.
dimatinsatser kan du gora g Y

‘och planeten? ’
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Kampanjen gick ut i
sociala medier, tryckt
annons i Malmo
stads tidning, ute pa
stan och pa digitala
skarmar pa bussar

och bibliotek.
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Hur gick det da?




Nagra generella slutsatser

* Manga fler besokte klimatinsatserna pa malmo.se
* En majoritet uppehaller sig pa sidan och vandrar runt mellan klimatinsatserna
« Stort engagemang pa sociala medier, hog interaktionsfrekvens

* Vinadde ut brett - aven till de som egentligen inte var var malgrupp
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Falafel gar bast i
Malmo - lokal
koppling fungerar!
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Lardomar &
reflektioner




Sociala medier - det tar val inte sa
mycket tid?

 Tidskravande kommentarsfalt pa Facebook
« Kampanjens malgrupp var inte klimatskeptiker - men de kom till oss
» Tiktok — lattsammare tonalitet, mindre tidskravande

* Roliga kommentarer fran oss skapar god stamning och mindre utrymme for
negativa kommentarer.

* Vihar ett ansvar att ta dialogen, aven nar det kanns langt fran kampanjens syfte
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Kansla av mening
& stolthet

« Kampanjen raddar inte planeten, men
skapar en kansla av mening.

« Kan gora oss mer positivt installda till
beslut som har storre effekt.

Fortroendebyggande internt
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